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47% Ocupacion hotelera
363 mil 192 Cuartos ocupados

$ 5 mil 758

millones de pesos
Derrama Econdmica

478 mil 101

Llegada de turistas

2 millones 390 mil
Visitantes

277 mil 400
Pasajeros

Aeropuerto BJX

Fuente: SECTURI Guanajuato, DGIT, DIA, CEl, Datatur, EPV 2024, GAP.
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Estado de Guanajuato 2025 ‘

Noviembre Enero —Noviembre
Indicador Mes 2\632?;?;5 Acumulado Z\Gazj?ggjzns
Cuartos disponibles 778,832 3% 8,635,479 3%
Cuartos ocupados 363,192 10% 3,230,295 3%
Llegada de Turistas 478,101 9% 4,369,836 5%
Turistas noche 623,384 10% 5,619,382 4%
% Ocupacion 47% 7% 37% 0.1%
Estadia Promedio 1.30 1% 1.29 -1%
Visitantes 2,390,505 12% 21,849,180 8%

Derrama Econémica $5,758,713,662 14% $52,474,723,268 10%

Fuente: SECTURI Guanajuato, Direccién General de Inteligencia Turistica, Direccion de Informacion y Analisis,
Datatur, Estudio del Comportamiento del Visitante 2024.

En el periodo enero-noviembre 2025, el estado de Guanajuato recibié 21.8 millones de

visitantes (turistas + excursionistas), los cuales generaron una derrama economica estimada
superior a los $52 mil 474 millones de pesos.

Cuartos Ocupados Estado de Guanajuato 363.192
2020-2025 '
339,540 326,781 331,024

292,492 _ 313822
256,215

295,08
274,212

300,462
284,254
254,324

240,652 245,753 265,545 255,222

231,081 234,842
161,923

192,890

178,048
186,670

109,883

115,680

Fuente: SECTURI Guanajuato, DGIT, DIA, Datatur.
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Celaya

Variacion Variacion

Indicador Noviembre 2024-2025 Enero - Noviembre 2024-2025
Cuartos Disponibles 77,520 7% 863,056 -8%
Cuartos ocupados 33,194 4% 303,986 -9%
Llegada de Turistas 31,071 3% 278,371 -14%
Turistas noche 53,442 7% 475,474 -10%
% Ocupacion 43% 13% 35% -2%
Estadia Promedio 1.72 4% 1.71 5%
Visitantes 143,383 8% 1,284,590 -10%
Derrama Econ6mica $261,630,112 12% $2,339,256,280 7%

Dolores Hidalgo

Variacion Variacion

Indicador Noviembre 2024-2025 Enero- Noviembre 2024-2025
Cuartos disponibles 19,770 22% 205,459 13%
Cuartos ocupados 7,335 54% 59,117 14%
Llegada de Turistas 13,744 67% 108,001 14%
Turistas noche 15,256 70% 119,685 16%
% Ocupacion 37% 27% 29% 1%
Estadia Promedio 1.11 2% 1.11 2%
Visitantes 86,989 72% 683,552 17%
Derrama Econdmica $105,091,014 79% $825,541,971 22%

Variacion Variacion

Indicador Noviembre 2024-2025 Enero-Noviembre 2024-2025
Cuartos disponibles 108,630 2% 1,207,583 2%
Cuartos ocupados 57,824 25% 430,629 13%
Llegada de Turistas 105,591 25% 786,878 13%
Turistas noche 121,430 21% 919,219 13%
% Ocupacion 53% 23% 36% 11%
Estadia Promedio 1.15 -3% 1.17 0%
Visitantes 295,195 28% 2,199,826 16%
Derrama Econdmica $709,090,262 31% $5,312,571,312 19%
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Irapuato

Turismo en
Guanajuato

Variacion Variacion

Indicador Noviembre 2024-2025 Enero —Noviembre 2024-2025
Cuartos disponibles 84,630 9% 940,704 9%
Cuartos ocupados 37,161 8% 325,413 4%
Llegada de Turistas 45,217 23% 453,573 10%
Turistas noche 64,660 20% 574,409 11%
% Ocupacion 44% -1% 35% -5%
Estadia Promedio 1.43 -3% 1.27 1%
Visitantes 304,286 26% 3,052,310 13%
Derrama Econdmica $532,486,272 23% $5,229,941,462 11%

Variacion Variacion

Indicador Noviembre 2024-2025 Enero-Noviembre 2024-2025
Cuartos disponibles 213,330 4% 2,367,524 3%
Cuartos ocupados 112,489 -1% 1,024,518 4%
Llegada de Turistas 125,437 -8% 1,187,360 4%
Turistas noche 174,358 1% 1,594,160 -3%
% Ocupacion 53% -5% 43% 7%
Estadia Promedio 1.39 9% 1.34 2%
Visitantes 514,087 -5% 4,866,230 -1%
Derrama Econdmica $1,276,799,363 2% $11,974,045,305 0.02%

San Miguel de Allende

Variacion Variacion

Indicador Noviembre 2024-2025 Enero-Noviembre 2024-2025
Cuartos disponibles 95,940 2% 1,072,360 3%
Cuartos ocupados 44,219 1% 443,827 7%
Llegada de Turistas 62,101 -10% 660,034 8%
Turistas noche 84,458 2% 854,372 6%
% Ocupacion 46% -2% 41% 5%
Estadia Promedio 1.36 9% 1.29 2%
Visitantes 182,651 -9% 1,941,276 9%

Derrama Econdmica

$729,488,258
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Salamanca
Variacion Variacion
Indicador Noviembre 2024-2025 Enero- Noviembre 2024-2025
Cuartos disponibles 29,070 0% 323,646 0%
Cuartos ocupados 11,270 6.5% 100,729 -15%
Llegada de Turistas 16,465 29% 184,649 9%
Turistas noche 18,934 11% 203,112 7%
% Ocupacion 39% 6% 31% -14%
Estadia Promedio 1.15 -14% 1.10 -15%
Visitantes 95,725 30% 1,073,543 11%
Derrama EconOmica $148,733,948 25% $1,656,988,837 6%
Silao
Variacion Variacion
Indicador Noviembre 2024-2025 Enero - Noviembre 2024-2025
Cuartos disponibles 71,130 0.3% 791,914 0.04%
Cuartos ocupados 39,314 38% 309,778 14%
Llegada de Turistas 39,607 16% 320,530 -2%
Turistas noche 53,073 14% 449,818 2%
% Ocupacion 55% 37% 39% 14%
Estadia Promedio 1.34 -1% 1.40 3%
Visitantes 177,610 17% 1,437,354 -0.4%
Derrama Econdmica $277,240,729 20% $2,277,255,325 3%

Fuente: SECTURI Guanajuato, Direccién General de Inteligencia Turistica, Direccidn de Informacion y Analisis, Coordinacion de Estadistica e
Informacion, Datatur, Estudio del Comportamiento del Visitante 2022-2024. Indicadores Datatur proyectados al total de la oferta hotelera.
Nota: Las variaciones se expresan en datos relativos, en comparacién con el mismo mes del afio anterior.

Aportacién en Cuartos Ocupados
Noviembre 2025

Guanajuato 15.9%
San Miguel de Allende 12.2%
Silao 10.8%
Irapuato 10.2%
Celaya 9.1%
Salamanca 3.1%
Dolores Hidalgo 2.0%
Resto del Estado 5.6%

Fuente: SECTURI Guanajuato, DGIT, DIA, Datatur
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OFERTA DE HOSPEDAJE

e HOSPEDAJE TRADICIONAL

Actualmente en el Estado, se cuenta con un registro de 1 mil 104 establecimientos de
hospedaje tradicional de 1 a 5 estrellas, incluyendo Sin Clasificar, con una oferta de 33 mil 212

habitaciones en total de todas las categorias.

Municipio 1 2 3 4 > tas Sm 1a5%+SC
Estrella Estrellas Estrellas Estrellas Estrellas Estrellas Clasificar
Hoteles 75 130 205 156 174 740 364 1,104
B Habitaciones 1,607 2,999 6,313 10,753 4,661 26,333 6,879 33,212
Hoteles 2 9 11 13 2 37 28 65
Celaya o
Habitaciones 50 453 547 1,306 228 2,584 715 3,299
. Hoteles 4 9 7 7 5 32 10 42
Palbds el 195 171 163 43 659 103 762
_ Hoteles 11 24 37 25 30 127 46 173
Guanajuato Habitaciones 190 502 978 1,237 714 3621 499 4,120
Hoteles 9 6 10 16 3 44 15 59
LERRALS Habitaciones 279 175 587 1,381 389 2,811 450 3,261
] Hoteles 11 21 37 25 10 104 71 175
Leon Habitaciones 365 694 1,811 3,056 1,185 7,111 2,404 9,515
Hoteles 4 1 4 4 1 14 8 22
Salamanca Habitaciones ~ 122 12 218 410 207 969 211 1,180
san Miguel de Hoteles 10 15 53 25 99 202 38 240
Allende Habitaciones 90 171 843 728 1,366 3,198 367 3,565
. Hoteles 3 3 3 17 5 29 10 39
Sl Habitaciones 46 105 162 1,801 257 2,371 159 2,530

Fuente: SECTURI Guanajuato, Direccion General de Inteligencia Turistica, Direccion de Informacién y Andlisis, Coordinacién de Estadistica e Informacion.
Nota: El registro de habitaciones en operacién puede ser derivado del inicio de operaciones o por deteccidn de operaciones de los Establecimientos de
Hospedaje. Actualizado con Anuarios INEGI- Sectur 2024.
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AEROPUERTO INTERNACIONAL
DE GUANAJUATO

En noviembre, el Aeropuerto Internacional de Guanajuato mostré una variacion mensual positiva
de 2% con el registro de 277 mil 400 pasajeros.

Para el periodo de enero a noviembre se registraron 2.9 millones de pasajeros, lo que
representa un incremento del 4% con relacion a 2024.

Aeropuerto Internacional de Guanajuato
Pasajeros Totales

31 2,800 308,900

311,900
’ 280,200
274,400 o3 8 " 2900561 300 277,400785%
284,300 278,400 276,700 2 @ \252.40\ 249,400 %
263,600 @ 254,800 265,500 ’ 274,500
263,600
’ 230,800 : ' 0 :
258, ’ 5,300 X $4,200
222 S 0
234, QR Y ~ : 251,800
229,400 \ 232,700
’ - 197,300 193,500 199408 223,900 225,200
2 ) ) , 215,200 ! 5,700
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196,200 195,500 187,400 185,90Q55 100
138,800 164,300 173,800 133,700 143,100
119,200
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85,700
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41,700
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=9=2019 =0=2020 =0=202]1 =@=2022 e=@=2023 =0=2024 —0-2025

Fuente: SECTURI Guanajuato, Direccién General de Inteligencia Turistica, Direccion de Informacién y Analisis. Grupo Aeroportuario del Pacifico.
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PERSONAS OCUPADAS

Al tercer trimestre de 2025, en el Estado de Guanajuato el nimero de personas ocupadas en el
rubro Restaurantes y Servicios de Alojamiento fue de

Por el numero de personas ocupadas en la actividad de Restaurantes y Servicios de
Alojamiento, el estado de Guanajuato ocupa el
del rubro.

Las personas ocupadas en el rubro corresponden al 8% del total del Estado y el 4% de los
empleos del rubro a nivel nacional.

Para este primer trimestre, a nivel nacional 1 de cada 12 personas ocupadas laboran en el rubro
de Restaurantes y Servicios de Alojamiento mientras que la proporcion para el estado de
Guanajuato es de 1 de cada 13.

La distribucion de personas ocupadas en el rubro de Restaurantes y Servicios de Alojamiento
en el Estado de Guanajuato es de 40% Hombres 'y

Para el area metropolitana de Ledn (Ledn, Purisima del Rincon y San Francisco del Rincon) en
el tercer trimestre 2025, se registraron 73 mil 727 personas ocupadas en el rubro de
Restaurantes y Servicios de Alojamiento.

PROYECCIONES Y TENDENCIAS

Impulsaran el Mundial y laratificacion del T-MEC el crecimiento econémico
en 2026

La economia mexicana crecera 1.3 por ciento en 2026 y estara impulsada tanto por la derrama del
turismo que acudira al pais con motivo del Mundial de futbol, como por la ratificacién del Tratado
México, Estados Unidos y Canada (T-MEC) prevista para el préximo afio, confio José Manuel Salazar-
Xirinachs, secretario ejecutivo de la Comision Econémica para América Latina y el Caribe (Cepal).

“Se prevé que el T-MEC se ratifique en 2026, mucho va a depender de qué tipo de negociacién se
obtenga; ademas de los efectos positivos del turismo, y esto no es anecdético, es una realidad
demostrada: cuando hay un Mundial de futbol, los paises anfitriones reciben mucho turismo y dinero,
de manera que eso le va a agregar un poco de mayor crecimiento a México.”

El organismo bajé la estimacién de crecimiento econémico de México para 2025 a 0.4 por ciento,
luego de que en octubre pasado la subi6é de 0.3 a 0.6 por ciento.

El pronéstico es menor a la expansion de 1.4 por ciento que registré el producto interno bruto (PIB)
en 2024, y se debe a un desempefio que es atribuible a la pronunciada caida del consumo y de la
inversion, destacando una contraccion de la inversion publica de 32 por ciento.”

Sostuvo que América Latina se encuentra en una senda de bajo crecimiento y que para 2026, el
consumo privado y la demanda externa en la region perderan dinamismo.

https://www.jornada.com.mx/2025/12/17/economia/017n2eco
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Tendencias 2026. La era del turismo experiencial: cobmo los viajes dejaron
de ser solo vacaciones.

El turismo mundial atraviesa una transformacion profunda: viajar ya no significa descansar, sino
descubrir, sentir y compartir.

El fendbmeno del turismo experiencial —también conocido como experiential travel— es una tendencia
gue se afianz6 en 2025 y continuara en 2026, para convertirse en el eje central de la industria global
de viajes.

En este nuevo paradigma, los viajeros ya no se conforman con visitar monumentos o alojarse en
hoteles de lujo. Buscan conectar con el entorno local, aprender algo nuevo y vivir momentos
memorables que puedan narrar, fotografiar y compartir. Asi, el viaje deja de ser un paréntesis en la
rutina para convertirse en una extension de la identidad personal.

¢ Qué significa realmente “turismo experiencial”?

El turismo experiencial se centra en la participacion del viajero. Implica involucrarse en la cultura, la
gastronomia, la naturaleza o los eventos de un destino, mas alla del simple consumo de servicios
turisticos.

El interés ya no estéa en los destinos mas populares, sino en vivencias Unicas.

Este cambio esta redefiniendo el modo en que los destinos se promocionan, las plataformas venden
y los viajeros eligen. El turismo experiencial ya no es un complemento del viaje, sino el motivo principal
para emprenderlo.

¢,Cudles son las experiencias mas buscadas por los turistas?

e Eventosy cultura

e Naturaleza y aventura
El auge de los eventos deportivos, festivales musicales y experiencias cinematogréaficas esta
generando movimientos turisticos inéditos. Ejemplo de ello es el Mundial de Futbol 2026 o el
llamado “set-jetting”, la tendencia a viajar a los lugares donde se filmaron series o peliculas.

¢, Como esta transformando la digitalizacion el turismo de experiencias?

El impacto de la tecnologia ha sido determinante. Seis de cada diez reservas de experiencias se
realizan ya de forma digital. Las plataformas y apps de turismo se han convertido en el nuevo punto
de partida para planear un viaje.

El crecimiento digital ha cambiado no solo la forma de reservar, sino también de descubrir y compartir.
Las redes sociales y las resefias online influyen directamente en las decisiones de compra, generando
una nueva economia basada en la recomendacion y la emocion.

o BEE3 e
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¢ Qué buscan las nuevas generaciones cuando viajan?

La Generacién Z y los millennials son los principales impulsores de este fenbmeno.
Entre los factores mas determinantes para elegir un destino destacan:

e Las actividades locales y la cultura viva.

e La gastronomia auténtica.

e La posibilidad de descubrir algo nuevo.

e Lainteraccion con la comunidad y el respeto por la sostenibilidad.

¢, Qué papel juegan los destinos, marcas y operadores turisticos?

El auge del turismo experiencial esta obligando a los destinos turisticos a repensar su estrategia de
marketing. Ya no basta con promover playas o monumentos: hay que disefiar experiencias
memorables que se conviertan en razones para viajar.

Los destinos estan apostando por cuatro grandes ejes:

1. Eventos culturales y deportivos de alto impacto.

2. Experiencias de naturaleza con enfoque sostenible.

3. Turismo gastrondmico y de bienestar.

4. Rutas tematicas basadas en cine, historia o tradiciones locales.
El futuro del sector esta en la integracion: desde la inspiracion inicial hasta la reserva y la vivencia
final, todo debe estar conectado en un ecosistema que facilite el descubrimiento y la compra.

¢Cudles son los retos del turismo experiencial?
Pese a su crecimiento exponencial, el turismo experiencial enfrenta desafios importantes:

e La saturacion de destinos populares, que amenaza la sostenibilidad.

o La fragmentacion del mercado, con miles de proveedores locales sin acceso a tecnologia o

capacitacion.

o La necesidad de estandares de calidad que garanticen experiencias seguras y coherentes.

o La sensibilidad al precio, especialmente en economias emergentes.
Superar estos retos implicara fortalecer la profesionalizacién del sector, invertir en digitalizacion y
fomentar alianzas entre actores publicos y privados que prioricen la autenticidad, la inclusién y la
sostenibilidad.

https://www.merca20.com/tendencias-marketing-2026-la-era-del-turismo-experiencial-como-los-viajes-dejaron-de-ser-solo-vacaciones/
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