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33% Ocupacion hotelera
268 mil 174 Cuartos ocupados

$ 4 mil 633
millones de pesos
Derrama Econdmica

391 mil 347

Llegada de turistas

1 millédn 956 mil

Visitantes

312 mil 400
Pasajeros
Aeropuerto BJX

Fuente: SECTURI Guanajuato, DGIT, DIA, CEl, Datatur, EPV 2024, GAP.
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Estado de Guanajuato 2025 ‘

Diciembre Enero —Diciembre
Indicador Mes ZVO";TEE’Z”S Acumulado Z\gazrf;gs;s

Cuartos disponibles 805,197 4% 9,440,676 3%
Cuartos ocupados 268,174 4% 3,498,469 3%
Llegada de Turistas 391,347 9% 4,761,183 5.5%
Turistas noche 471,008 3% 6,090,390 4%
% Ocupacion 33% 0.3% 37% 0.14%
Estadia Promedio 1.20 6% 1.28 -1%
Visitantes 1,956,735 13% 23,805,915 9%

Derrama Economica $4.633,662,841  13% $57,108,386,108  10%

Fuente: SECTURI Guanajuato, Direccién General de Inteligencia Turistica, Direccion de Informacion y Analisis,
Datatur, Estudio del Comportamiento del Visitante 2024.

En 2025, el estado de Guanajuato recibi6é 23.8 millones de visitantes (turistas + excursionistas),
los cuales generaron una derrama economica estimada superior a los $57 mil 108 millones

de pesos.
Cuartos Ocupados Estado de Guanajuato
2020-2025 363,192
339,540 326,781 331,024 331,181
292,492 9 313,822
274,212

256,
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Fuente: SECTURI Guanajuato, DGIT, DIA, Datatur.
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Celaya

Variacion Variacion

Indicador Diciembre 2024-2025 Enero - Diciembre 2024-2025
Cuartos Disponibles 80,104 -3% 943,160 7%
Cuartos ocupados 28,942 15% 332,928 -8%
Llegada de Turistas 29,656 14% 308,027 -12%
Turistas noche 48,043 19% 523,517 -8%
% Ocupacion 36% 19% 35% 0%
Estadia Promedio 1.62 5% 1.70 5%
Visitantes 136,854 19% 1,421,444 -8%
Derrama Econémica $245,503,089 24% $2,584,759,369 4%

Variacion Variacion

Indicador Diciembre 2024-2025 Enero- Diciembre 2024-2025
Cuartos disponibles 20,429 19% 225,888 14%
Cuartos ocupados 8,284 106% 67,400 20%
Llegada de Turistas 17,095 155% 125,096 23%
Turistas noche 18,805 146% 138,490 25%
% Ocupacion 41% 74% 30% 6%
Estadia Promedio 1.10 -4% 1.11 1%
Visitantes 108,197 162% 791,749 27%
Derrama Econdémica $130,489,658 170% $956,031,629 32%

Variacion Variacion

Indicador Diciembre 2024-2025 Enero-Diciembre 2024-2025
Cuartos disponibles 112,251 2% 1,319,834 2%
Cuartos ocupados 41,679 19% 472,308 13%
Llegada de Turistas 79,636 17% 866,514 13%
Turistas noche 89,193 16% 1,008,411 13%
% Ocupacion 37% 17% 36% 11%
Estadia Promedio 1.12 -0.9% 1.16 0%
Visitantes 222,634 21% 2,422,460 16%
Derrama Econ6mica $530,058,682 24% $5,842,629,994 20%
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Turismo en
Guanajuato

Variacion Variacion
Indicador Diciembre 2024-2025 Enero — Diciembre 2024-2025
Cuartos disponibles 87,451 6% 1,028,155 9%
Cuartos ocupados 25,501 8% 350,913 4%
Llegada de Turistas 32,787 6% 486,360 10%
Turistas noche 41,311 9% 615,720 11%
% Ocupacion 29% 2% 34% -4%
Estadia Promedio 1.26 2% 1.27 1%
Visitantes 220,637 9% 3,272,947 13%
Derrama Econdmica $377,731,779 7% $5,607,673,241 10%
Variacion Variacion
Indicador Diciembre 2024-2025 Enero-Diciembre 2024-2025
Cuartos disponibles 220,441 1% 2,587,965 3%
Cuartos ocupados 67,279 -13% 1,091,796 4%
Llegada de Turistas 88,064 -10% 1,275,424 5%
Turistas noche 108,319 -13% 1,702,479 -3%
% Ocupacion 31% -14% 42% 7%
Estadia Promedio 1.23 2% 1.33 2%
Visitantes 360,917 7% 5,227,148 2%
Derrama Econdmica $868,377,936 7% $12,842,423,241 -0.51%

San Miguel de Allende

Variacion Variacion

Indicador Diciembre 2024-2025 Enero-Diciembre 2024-2025
Cuartos disponibles 99,138 -3.1% 1,171,498 2%
Cuartos ocupados 47,467 31% 491,294 9%
Llegada de Turistas 84,671 51% 744,705 12%
Turistas noche 93,985 25% 948,357 8%
% Ocupacion 48% 35% 42% 7%
Estadia Promedio 1.11 -17% 1.27 -4%
Visitantes 249,033 53% 2,190,309 13%

Derrama Econémica

$934,408,246
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Salamanca
Variacion Variacion
Indicador Diciembre 2024-2025 Enero- Diciembre 2024-2025
Cuartos disponibles 30,039 0% 353,685 0%
Cuartos ocupados 8,423 -8% 109,152 -14%
Llegada de Turistas 11,992 3% 196,641 9%
Turistas noche 14,151 -11% 217,263 7%
% Ocupacion 28% -8% 31% -14%
Estadia Promedio 1.18 -8% 1.10 -14%
Visitantes 69,721 2% 1,143,264 10%
Derrama Econdmica $108,760,370 -5% $1,765,749,207 6%
Silao
Variacion Variacion
Indicador Diciembre 2024-2025 Enero - Diciembre 2024-2025
Cuartos disponibles 73,501 0.0% 865,415 0.04%
Cuartos ocupados 29,474 16% 339,252 14%
Llegada de Turistas 31,563 28% 352,093 0%
Turistas noche 40,085 -1% 489,902 1.4%
% Ocupacion 40% 16% 39% 14%
Estadia Promedio 1.27 -23% 1.39 1%
Visitantes 141,536 29% 1,578,891 2%
Derrama Econdmica $217,275,525 22% $2,494,530,849 4%

Fuente: SECTURI Guanajuato, Direccién General de Inteligencia Turistica, Direccidn de Informacion y Analisis, Coordinacion de Estadistica e
Informacién, Datatur, Estudio del Comportamiento del Visitante 2022-2024. Indicadores Datatur proyectados al total de la oferta hotelera.
Nota: Las variaciones se expresan en datos relativos, en comparacion con el mismo mes del afio anterior.

Aportacion en Cuartos Ocupados
Diciembre 2025

Ledn

Guanajuato

San Miguel de Allende
Silao

Celaya

Irapuato

Salamanca

Dolores Hidalgo
Resto del Estado

25.1%
15.5%
17.7%
11.0%
10.8%
9.5%
3.1%
3.1%
4.1%

Fuente: SECTURI Guanajuato, DGIT, DIA, Datatur
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OFERTA DE HOSPEDAJE

e HOSPEDAJE TRADICIONAL

Actualmente en el Estado, se cuenta con un registro de 1 mil 104 establecimientos de
hospedaje tradicional de 1 a 5 estrellas, incluyendo Sin Clasificar, con una oferta de 33 mil 212

habitaciones en total de todas las categorias.

Municipio 1 2 3 4 > tas Sm 1a5%+SC
Estrella Estrellas Estrellas Estrellas Estrellas Estrellas Clasificar

Hoteles 75 130 205 156 174 740 364 1,104

B Habitaciones 1,607 2,999 6,313 10,753 4,661 26,333 6,879 33,212
Hoteles 2 9 11 13 2 37 28 65

Celaya Habitaciones 50 453 547 1,306 228 2,584 715 3,299
. Hoteles 4 9 7 7 5 32 10 42
Palbds el 195 171 163 43 659 103 762
_ Hoteles 11 24 37 25 30 127 46 173

Guanajuato Habitaciones 190 502 978 1,237 714 3621 499 4,120
Hoteles 9 6 10 16 3 44 15 59

LERRALS Habitaciones 279 175 587 1,381 389 2,811 450 3,261
] Hoteles 11 21 37 25 10 104 71 175

Leon Habitaciones 365 694 1,811 3,056 1,185 7,111 2,404 9,515
Hoteles 4 1 4 4 1 14 8 22

Salamanca Habitaciones ~ 122 12 218 410 207 969 211 1,180
san Miguel de Hoteles 10 15 53 25 99 202 38 240

Allende Habitaciones 90 171 843 728 1,366 3,198 367 3,565
. Hoteles 3 3 3 17 5 29 10 39

Sl Habitaciones 46 105 162 1,801 257 2,371 159 2,530

Fuente: SECTURI Guanajuato, Direccion General de Inteligencia Turistica, Direccion de Informacién y Andlisis, Coordinacién de Estadistica e Informacion.
Nota: El registro de habitaciones en operacién puede ser derivado del inicio de operaciones o por deteccidn de operaciones de los Establecimientos de
Hospedaje. Actualizado con Anuarios INEGI- Sectur 2024.
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AEROPUERTO INTERNACIONAL
DE GUANAJUATO

En diciembre, el Aeropuerto Internacional de Guanajuato mostré una variacion mensual positiva
de 4% con el registro de 312 mil 400 pasajeros.

Durante el afio 2025, se registraron 3.3 millones de pasajeros, lo que representa un incremento
del 4% con relacién a 2024.

Aeropuerto Internacional de Guanajuato
Pasajeros Totales
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Fuente: SECTURI Guanajuato, Direccion General de Inteligencia Turistica, Direccidon de Informacién y Analisis. Grupo Aeroportuario del Pacifico.
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PROYECCIONES Y TENDENCIAS

Fitur 2026 arranca en Madrid con el foco en el empleo, el talento y las
grandes tendencias del turismo global

Fitur 2026 abre sus puertas del 21 al 25 de enero en IFEMA Madrid y lo hace en un contexto
especialmente favorable para el sector turistico, que inicia el afio consolidandose como uno de los
principales motores de empleo y crecimiento econémico, tanto a nivel global como en Espafia.

Tras la caida de este tipo de eventos durante la pandemia, la feria recupera en esta edicion
una intensa agenda paralela que refuerza su papel como centro neuralgico del sector turistico
internacional.

Areas clave y grandes ejes de Fitur 2026

La feria vuelve a estructurarse en torno a areas especializadas que reflejan las principales tendencias
del turismo actual: FITUR 4all, FITUR Cruises, FITUR LGBT+, FITUR Lingua, FITUR Know How &
Export, FITUR Screen, FITUR Sports, FITUR Talent, FITUR TechY, FITUR Woman y FITUR
Experience, consolidando un modelo que combina negocio, innovacién, diversidad, tecnologia y
talento.

Destinos, gastronomiay experiencias:

o México, Pais Socio de FITUR 2026, con el stand mas grande de su historia y la presencia de
sus 32 estados, reforzando su posicionamiento gastronémico y cultural, reconocido por la
UNESCO.

e Taiwan, que se presenta como “La maravilla de Asia”, poniendo en valor su gastronomia —
con 53 restaurantes con estrella Michelin—, su patrimonio natural y los lazos histéricos con
Espafia.

e Angola, que debuta en FITUR con la marca Visit Angola — El Ritmo de la Vida, mostrando su
apuesta por el turismo como motor econémico y de inversion.

¢ China Taste, una celebracién de la gastronomia china que arranca en FITUR y se extendera
hasta febrero, con showcookings, presentaciones culturales y degustaciones.

o Jerez, que asume el titulo de Capital Espafiola de la Gastronomia 2026, y Valencia, que vuelve
a situar la paella como icono global con el World Paella Day.

e Turespafia, que refuerza la gastronomia como uno de los grandes atractivos del destino
Espafia, recordando que el 89% de los turistas internacionales disfrutan de experiencias
gastronémicas durante su visita.

Estos datos refuerzan la necesidad de avanzar hacia un modelo turistico méas estable,
profesionalizado y sostenible, en el que la formacién y la cualificacion del talento jueguen un papel
central.

o BEE3 s
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https://www.infohoreca.com/noticias/20250930/mexico-pais-socio-fitur-2026-turismo-cultural-natural
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Viajes para 2026: sostenibilidad, seguridad y experiencias auténticas

Las tendencias globales de viaje para 2026 muestran un escenario en el que las decisiones de los
viajeros estan marcadas por factores como la incertidumbre geopolitica, los efectos del cambio
climatico, la busqueda de experiencias auténticas y un creciente interés por destinos mas seguros,
frescos y menos concurridos. A pesar de los desafios, la demanda se mantiene fuerte, impulsada
sobre todo por las nuevas generaciones.

Los destinos mas buscados y el mapa de viajes para 2026

Las estadisticas de 2025 confirman que Francia, Espafa y Estados Unidos seguiran liderando el
ranking de paises mas visitados, mientras que Japon emergié como uno de los grandes ganadores
del afio por su récord de llegadas internacionales.

Para 2026, los datos iniciales muestran un sorprendente incremento del interés por el Caribe, con
las Bahamas entrando por primera vez entre los cinco destinos mas buscados por viajeros
estadounidenses.

En la region Asia-Pacifico, Baliy Japon figuran como los favoritos entre los australianos,
especialmente para la practica de deportes de invierno, que ha impulsado la contratacion de seguros
con coberturas para actividades de nieve.

A nivel global, operadores como Wild Frontiers anticipan un auge en destinos de aventura
como Kirguistan, Irak, Sri Lanka, Arabia Saudi, Pakistan o Georgia, todos ellos valorados por su
autenticidad y atractivo cultural.

Paises como Panam4, Colombia, México, Tailandia y Vietnam seguiran  posicionandose como
opciones preferentes gracias a su bajo costo de vida y calidad de servicios.

El turismo de negocios continGia recuperandose y, segun analistas del sector, 2026 marcara el
retorno completo a niveles previos a la pandemia. La tendencia del bleisure —que combina trabajo y
ocio— se ha consolidado especialmente entre los profesionales jovenes, que buscan maximizar cada
desplazamiento laboral.

El solo travel fue una de las grandes tendencias de 2025 y seguira creciendo en 2026. Destinos
como Bali, Tailandia, Vietnam, Italia, Espafa, Islandia o Nueva Zelanda destacan por su
seguridad, infraestructura y variedad de experiencias. Japon, en particular, continlla su ascenso como
destino favorito para viajeros solos y grupos jovenes.

Overtourism, regulaciones y el peso del clima en las decisiones de viaje

Las protestas contra el overtourism en ciudades como Barcelona, Venecia y Santorini marcaron la
agenda de 2025. La saturacion turistica, el aumento del costo de vida y la presion sobre los servicios
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locales han llevado a que numerosos destinos introduzcan tasas turisticas, limites a los cruceros y
regulaciones sobre alquileres vacacionales.

El cambio climatico también esta redefiniendo la forma de viajar. La proliferacién de olas de calor,
incendios y fendmenos extremos estd impulsando viajes entemporada mediay el auge de
las coolcations, donde los turistas buscan climas templados en regiones nérdicas o de mayor altitud.
Destinos con estabilidad climatica y buena infraestructura seran mas competitivos en 2026.

Geopoliticay seguridad: los factores que mas pesan

La inestabilidad generada por los conflictos en Ucrania, Gaza, y varias regiones del Medio
Oriente y Africa, asi como tensiones sociopoliticas en Estados Unidos, han llevado a los viajeros a
ser mas cautelosos. Paises con gobiernos estables 'y  servicios  robustos
como China, Japo6n, Australia, Nueva Zelanda, el sudeste asiatico, buena parte de Europa, y
naciones sudamericanas como Chile y Argentina— figuran entre los destinos de bajo riesgo para
2026.

Asimismo, la percepcion publica influye: aunque Jordania sigue siendo un destino seguro, su
proximidad a zonas de conflicto ha reducido la demanda.

Para 2026, se espera un aumento en los viajes que priorizan bienestar, cultura, naturaleza,
y sostenibilidad. Los viajeros jévenes —sobre todo millennials y Generacidn Z estan abandonando
el “checklist tourism” en favor de experiencias con impacto positivo y una interaccion mas profunda
con las comunidades locales.

Fendmenos como el set-jetting (viajar a lugares vistos en series o peliculas), los viajes mas largos
y menos frecuentes, y el interés por actividades inmersivas seguiran fortaleciéndose. La demanda
de viajes de lujo, liderada paraddjicamente por los publicos mas jovenes, también crecera, pero
enfocada en propuestas personalizadas, auténticas y sostenibles.

https://www.caribbeannewsdigital.com/es/turismo/predicciones-de-viajes-para-2026-sostenibilidad-seguridad-y-experiencias-autenticas
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